Jak pozyskać środki na sfinansowanie projektów edukacji medialnej?
1. Od czego zacząć, gdy szukamy funduszy na projekt edukacji medialnej?
Na początku warto zastanowić się nad potrzebą realizacji danego przedsięwzięcia. Zanim opiszemy elementy składowe projektu, spróbujmy odpowiedzieć sobie na kilka podstawowych pytań:
Poprzedzenie etapu pisania projektu diagnozą jest ważne nie tylko dlatego, że możemy myśleć o naszych działaniach w kategoriach zmiany społecznej, ale także dlatego, że pozwala poszerzyć spectrum źródeł finansowania.
Warto myśleć o działaniach kulturalnych (a nawet niektórych artystycznych) nie tylko w kategoriach celów (np. zwiększenie oferty artystycznej lub podniesienie kompetencji kulturalnych uczestników), ale także narzędzia. Idąc tym tropem, możemy realizować projekty integrujące społeczność lokalną, przyczyniające się do zmniejszenia wykluczenia pewnych grup czy nawet poszerzające ich świadomość ekologiczną. A wszystko to dzięki działaniom kulturalnym i artystycznym. W ten sposób można również myśleć o projektach edukacji medialnej. Wykorzystując np. nowe media, nowe technologie możemy realizować inicjatywy o tematyce historycznej, dotyczące kultury ludowej, filmu, teatru, problemów obywatelskich, a nawet ekologii i zdrowia. Takie podejście pozwala nam pozyskiwać fundusze również z grantów czy konkursów niedotyczących edukacji medialnej, ale np. kultury.
2. Zasady pracy z grantodawcą/sponsorem
Przystępując do pisania projektów, warto uwzględnić kilka zasad, dzięki którym łatwiej będzie je realizować.
3. Finansowanie działalności ze źródeł indywidualnych
Niezależnie od środków pozyskiwanych od instytucji i podmiotów prywatnych, warto uwzględnić także inne formy fundraisingu, w tym pozyskiwanie środków od osób indywidualnych:
Przed podjęciem akcji pozyskiwania funduszy od osób indywidualnych warto przyjrzeć się, które z nich są formalnie dostępne dla danego typu instytucji lub organizacji pozarządowej.
4. Potencjalne instytucjonalne źródła finansowania projektów edukacji medialnej – przykłady.
5. Crowdfunding
Idea crowdfundingu
Crowdfunding, czyli finansowanie społecznościowe, polega zbieraniu funduszy na dany projekt ze środków prywatnych osób, które zainteresują się daną inicjatywą na tyle, by ją dofinansować.
Przygotowanie projektu finansowania społecznościowego
Do akcji crowdfundingowej należy się porządnie przygotować! Wybrać portal najbardziej pasujący do naszej inicjatywy oraz naszych założeń. Przygotować materiały promocyjne. Opracować strategię dotarcia do jak największej liczby osób, które potencjalnie mogłyby zainteresować się naszym projektem (pozycjonowanie!). Stworzyć profile na portalach społecznościowych oraz harmonogram zamieszczania kolejnych materiałów.
Jak to działa?
Zasada nr 1: Im więcej osób wpłaca, tym więcej osób wpłaca!
Zasada nr 2: Im więcej osób zainteresuje się akcją i wpłaci choć symboliczną kwotę, tym większa szansa, że akcja zakończy się sukcesem.
Zasada nr 3: Im więcej jest pozytywnego „szumu” wokół naszej akcji, tym lepiej!
Zasada nr 4: W trakcie akcji bądź aktywny; odpowiadaj na pytania i posty; zamieszczaj nowe informacje i zdjęcia; reaguj na ewentualne spadki wpłat etc.
Przykładowe portale crowdfundingowe
6. Źródła informacji o funduszach
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