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Jak pozyskac srodki na
sfinansowanie projektow
edukacji medialnej?

1. 0d czego zaczaé, gdy szukamy Funduszy na projekt edukacji medialnej?

Na poczatku warto zastanowic sie nad potrzebg realizacji danego przedsiewziecia. Zanim opiszemy elementy sktadowe
projektu, sprobujmy odpowiedziec sobie na kilka podstawowych pytan:

« Na jaka potrzebe chcemy odpowiedziec lub jaki problem rozwigzac?
« Dlaczego chcemy realizowac dany projekt?
« Do kogo (jakich grup/osob) ma byc skierowany?

« Gdzie nasz projekt bedzie realizowany?

Poprzedzenie etapu pisania projektu diagnoza jest wazne nie tylko dlatego, ze mozemy myslec o naszych dziataniach w
kategoriach zmiany spotecznej, ale takze dlatego, ze pozwala poszerzy¢ spectrum zrodet finansowania.

Warto myslec o dziataniach kulturalnych (a nawet niektorych artystycznych) nie tylko w kategoriach celow (np. zwiek-
szenie oferty artystycznej lub podniesienie kompetencji kulturalnych uczestnikow), ale takze narzedzia. Idac tym tropem,
mozemy realizowac projekty integrujace spotecznosé lokalng, przyczyniajace sie do zmniejszenia wykluczenia pewnych
grup czy nawet poszerzajace ich Swiadomos¢ ekologiczna. A wszystko to dzieki dziataniom kulturalnym i artystycznym.
W ten sposob mozna réwniez myslec o projektach edukacji medialnej. Wykorzystujac np. nowe media, nowe technologie
mozemy realizowac inicjatywy o tematyce historycznej, dotyczace kultury ludowej, filmu, teatru, probleméow obywatel-
skich, a nawet ekologii i zdrowia. Takie podejicie pozwala nam pozyskiwac fundusze rowniez z grantow czy konkursow
niedotyczacych edukacji medialnej, ale np. kultury.

2. Zasady pracy z grantodawca/sponsorem

Przystepujac do pisania projektow, warto uwzglednic kilka zasad, dzieki ktorym tatwiej bedzie je realizowac.

+ Porownaj swoje cele i wymogi grantodawcy: zestaw swoje cele i pomysty, a nastepnie porownaj z wytycznymi,
regulaminem i kartg oceny. By¢ moze bedzie trzeba jakis element przeformutowac, inny dodac, a jeszcze inny
pominac, zeby nasz projekt miat wieksze szanse na dofinansowanie.

« Mysl o dtugotrwatej wspotpracy: nie warto zrazac sie pierwszym niepowodzeniem! Nasz projekt mozna popra-
wit i ztozy¢ ponownie w kolejnym naborze. Jednoczesnie realizujac projekt juz dofinansowany, warto zaktadac
potencjalng wspotprace z danym grantodawca w kolejnych latach.

+ Badz konkretny: pisz we wniosku tylko rzeczy wazne i niezbedne!

« Nie pros! Warto myslec o projektach jak o ofercie, z ktorej wybierane sa do dofinansowania te najlepsze.

3. Finansowanie dziatalnosci ze zrodet indywidualnych

Niezaleznie od srodkow pozyskiwanych od instytucji i podmiotow prywatnych, warto uwzglednic takze inne formy fun-
draisingu, w tym pozyskiwanie srodkow od osob indywidualnych:
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« Street fundraising

» Donatorzy indywidualni (osoby regularnie wptacajace srodki na dang instytucje)
« Zbiorki publiczne

+ Imprezy charytatywne

- Loterie

« Dary rzeczowe

« SMS-y/internet

« Crowdfunding

Przed podjeciem akgji pozyskiwania funduszy od osob indywidualnych warto przyjrzec sie, ktore z nich sg formalnie
dostepne dla danego typu instytucji lub organizacji pozarzadowej.

4. Potencjalne instytucjonalne zrodta finansowania projektow edukacji medialnej - przyktady.
Pobierz PDF.

5. Crowdfunding

Idea crowdfundingu

Crowdfunding, czyli finansowanie spotecznosciowe, polega zbieraniu funduszy na dany projekt ze srodkéw prywatnych
0s0b, ktore zainteresuja sie dang inicjatywa na tyle, by jg dofinansowac.

Przygotowanie projektu finansowania spotecznosciowego

Do akdji crowdfundingowej nalezy sie porzadnie przygotowac! Wybrac portal najbardziej pasujacy do naszej inicjatywy
oraz naszych zatozen. Przygotowac materiaty promocyjne. Opracowac strategie dotarcia do jak najwiekszej liczby osab,
ktore potencjalnie mogtyby zainteresowac sie naszym projektem (pozycjonowaniel). Stworzyc profile na portalach spo-
tecznosciowych oraz harmonogram zamieszczania kolejnych materiatow.

« Tytut - jasny, prosty, chwytliwy, przyciagajacy uwage, intrygujacy

+ Opis - w przeciwienstwie do opisow projektow sktadanych do grantodawcow czy sponsorow opis projektu na
portalu crowdfundingowym musi by¢ prosty, czytelny, ale niepozbawiony emocii i osobistego charakteru.

« Video - mozna zamiescic krotki film, w ktorym autor projektu lub znana (rozpoznawalnal osoba, ktora zgodzita sie
nas wesprzec, opowiada o idei projektu i celach samej akgiji.

« Cel finansowy - osoby, ktore maja wesprzec projekt, musza wiedzie¢, na co ich pienigdze zostang wydane!

« Nagrody - nie zawsze jest to obligatoryjne, lecz warto pomysle¢ o nagrodach czy prezentach dla osob wptacajacych
(jesli nie dla wszystkich, to np. dla osdb, ktore wptaca okreslong wezesniej kwote).

« Dziatania promocyjne - warto przygotowac logo, tozsamosc wizualng projektu, potencjalne kanaty informowania
0 akgji (informacja na samym portalu nie wystarczy!), stworzy¢ listy znajomych, listy adresow mailowych, na ktére
wyslemy informacje o akgji.

Jak to dziata?
Zasada nr1: Im wiecej 0sob wptaca, tym wiecej osob wptacal

Zasada nr 2: Im wiecej osdb zainteresuje sie akcja i wptaci cho¢ symboliczng kwote, tym wieksza szansa, ze akcja zakonczy
sie sukcesem.
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http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/POTENCJALNE_%C5%B9R%C3%93D%C5%81A_FINANSOWANIA.pdf

Zasada nr 3: Im wiecej jest pozytywnego ,szumu” wokot naszej akgji, tym lepiej!

Zasada nr 4: W trakcie akcji badz aktywny; odpowiadaj na pytania i posty; zamieszczaj nowe informacje i zdjecia; reaguj
na ewentualne spadki wptat etc.

Przyktadowe portale crowdfundingowe

« Polak potrafi

« Wspieram kulture
+ Wspieram to

- Sie pomaga

+ Wspdlny projekt

6. Zrodta informacji o funduszach

« www.ngo.pl

+ www.eurodesk.pl

« www.mlodziez.org.pl

« www.platformakultury.pl

« www.instytutfundraisingu.pl

« www.kulturasieliczy.pl/dobre-praktyki-sponsoringu-kultury
« www.funduszeeuropejskie.gov.pl

« http:/erasmusplus.org.pl

« www.kreatywna-europa.eu

« www.fundraising.org.pl

Information about the resource
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